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Im Rahmen des Besuches der NRF Big Show (grofSte Handelstechnologiemesse in New

York) unternehmen wir auch immer Storechecks, um die grofSen Trends im Retail
aufzuspuren. Jetzt geht es um 2 Laden, die begeistern - aber jeder auf seiner Art.

Soho in New York: Das Viertel der coolen Laden

Soho in New York ist bekannt fir seine reiche Geschichte, seine KopfsteinpflasterstralSen,
das eindrucksvolle Gusseisenarchitektur und seine Kunstgalerien. Es ist ein beliebtes Ziel
fur Shopping-Enthusiasten mit einer Vielzahl von Boutiquen, Designerladen und
internationalen Ketten. Soho ist auch ein kultureller Hotspot mit zahlreichen Kunstgalerien
und einer lebendigen Atmosphare, die von StralSenkiinstlern und gehobenen Restaurants
gepragt ist. Die Gegend gilt als eine der stilvollsten in New York und zieht eine vielseitige
Mischung aus Besuchern und Einheimischen an.

Prada zeigt moderne Design Architektur

Der Prada-Store und der Gucci-Store in SoHo, New York, bieten zwei gegensatzliche
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Interpretationen von Luxus und Design. Prada, gelegen an der prominenten Ecke Broadway
und Prince Street, ist in einem architektonisch bedeutenden Gebaude von 1882
untergebracht. Die Inneneinrichtung, entworfen von Rem Koolhaas, verfugt uber
einzigartige Merkmale wie einen zylindrischen Glasaufzug und eine wellenformige
Holzkonstruktion, die sowohl als Ausstellungsflache als auch als Sitzgelegenheit dient.
Diese Gestaltungselemente spiegeln Pradas Engagement fiir Innovation und die

Verschmelzung von Kunst und Mode wider.

Video laden
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Gucci ist im Upcycling Trend

Gucci hingegen, ansassig in der Wooster Street, prasentiert sich als erstes Konzeptgeschaft
der Marke. Dieser Raum ist eine Hommage an das kreative Flair des Viertels und den
asthetischen Ansatz des Kreativdirektors Alessandro Michele. Gucci versucht, die
konventionelle Distanz zwischen Luxusmarke und Konsument zu uberbricken, indem es auf
Sicherheitspersonal verzichtet und stattdessen Markenbotschafter einsetzt, die die
Markengeschichte vermitteln und so eine personlichere Beziehung zu den Kunden
aufbauen. Das Innere des Stores bietet eine warme und einladende Atmosphare, die zum
Verweilen einladt und die Produkte in einem ansprechenden Umfeld prasentiert.

Video laden
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Beide Marken stellen ein einzigartiges Einkaufserlebnis dar, das die Werte und die Asthetik
der jeweiligen Marke reflektiert. Sie demonstrieren, wie physische Geschafte im Zeitalter
des Online-Handels weiterhin relevant bleiben konnen, indem sie Erlebnisse bieten, die iber

das reine Einkaufen hinausgehen.
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