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Alle Jahre wieder treten Marken und Werber im Wettkampf um den besten Weihnachtsspot
gegeneinander an. Da wird kein Aufwand gescheut, wenn es darum geht, die Gunst der
Kunden zu gewinnen. Und diese sind nicht geizig und belohnen gut gemachte Werbung mit
ihrer Aufmerksamkeit, gemessen in Klicks, Likes und Shares.

In diesem Jahr legte wieder einmal Edeka mit dem jungeren Bruder von Wall-E einen

schonen Spot ,Weihnachten 2117“ vor. Dieser ging erst Ende November auf Youtube online
und hat dort schon 3,2 Mio. Aufrufe.
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https://de.wikipedia.org/wiki/WALL%C2%B7E_%E2%80%93_Der_Letzte_r%C3%A4umt_die_Erde_auf
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Video laden

Schon in den Vorjahren war Edeka mit seinen Weihnachtsgeschichten erfolgreich. 2015 war
es ,Zeitschenken”, der heute bei 10,6 Mio. Aufrufen liegt. Und im Jahr darauf ruhrte uns ein

alter Mann in ,Heimkommen"” zu Tranen. Dieser Spot liegt heute bei knapp 59 Mio.

Aufrufen.

Ein nicht wirklich Ernst gemeintes Wiedersehen mit diesem alteren Herren erleben wir
dieses Jahr im ,ehrlichsten Weihnachtsspot der Welt” von Conrad. Ein Seitenhieb oder eine
Hommage an den so erfolgreichen Edeka-Spot? Wer weils.

https://www.youtube.com/watch?v=GSidHDA4 CQ
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https://policies.google.com/privacy
https://www.youtube.com/watch?v=jjFtbNq9svw
https://www.youtube.com/watch?v=V6-0kYhqoRo
https://www.youtube.com/watch?v=GSidHDA4_CQ
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Bereits Anfang November betraten Galeria Kaufhof (1,7 Mio. Zugriffe) und Ikea (2,6 Mio.
Zugriffe) mit ihren Weihnachtsspots die Werbebtihne.

Offensichtlich besser kommt da schon der Spot von MediaMarkt ,Zipfelrausch” an. Seit
Ende November haben nur auf Youtube 6,8 Mio. Menschen diesen Spot mit hart feiernden

Gartenzwergen gesehen.

https://www.youtube.com/watch?v=V1zTJIfGKaA

Dies ist nur eine sehr kleine Auswahl von Weihnachtsspots, die wir ausgewahlt haben, weil
sie im deutschsprachigen Raum laufen. Es gibt weltweit noch unendlich viele, wundervoll
gemachte Filme, wie z.B. ,Mog’s Christman Calamity” von Sainsbury’s aus dem Jahr 2015.

Dieser Spot hat mittlerweile uber 38 Mio. Aufrufe.

Video laden
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https://www.youtube.com/watch?v=hbXcGO_PI58
https://www.youtube.com/watch?v=V1zTJIfGKaA
https://policies.google.com/privacy
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Wir winschen eine ruhige, lustige oder auch rauschende Weihnachts- und Adventszeit!
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