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: “ariclgrelch seinwarden

Virtual Reality, Blockchain, Kunstliche Intelligenz ... Wir leben in Zeiten der Tech-Hypes
und des ,Innovationsterrors”. Standig wird ,The Next Big Thing“ ausgerufen. Doch echte
Innovation ist mehr als eine Frage technologischen Fortschritts. Innovative Produkte und
Services mussen einen wirklichen Nutzen haben. Sie mussen einen echten Mehrwert fur
Individuum oder Gesellschaft erzeugen.

Diese Studie des Zukunftsinstituts beleuchtet die soziokulturellen Treiber, Widerstande und
Trends, die fur Innovation entscheidend sind. Sie stellt exemplarische Produkte vor, die
einen wirklichen Mehrwert schaffen und somit die Zukunft formen. ,Future Products” eben.
Mit ihrem ganzheitlichen Blick zeigt sie, was Unternehmen beachten mussen, um echte
Innovationen hervorzubringen - und welche Produkte in Zukunft erfolgreich sein werden.

Wir verlosen ein Exemplar der Studie ,Future Products” im Wert von 225 Euro.
Naheres dazu weiter unten.

Update: Die Verlosung ist beendet.

Human-Centered Design

These 1: Future Products stellen den menschlichen Faktor konsequent ins Zentrum. In
einer zunehmend technisierten Welt helfen sie uns, besser, sinnvoller und

(C) ZUKUNFT DES EINKAUFENS



ZUKUNFT DES

EINKAU FENS Buchverlosung: Future Products - Studie des Zukunftsinstituts | 2

menschengerechter zu leben.

Seamless Mobility

These 2: Technische Innovationen und veranderte Kundenbedurfnisse werden zum Motor
neuer Formen der Mobilitat: vernetzt, digital, postfossil und geteilt.

Circular Economy

These 3: In Zukunft haben Produkte keinen Anfang und kein Ende mehr. Stattdessen
werden sie Teil neuer Kreislaufe, in denen es keinen Mull mehr gibt, nur noch potenziell

unendliche Wiederverwertung.

Komplexitatsreduzierer

These 4: In einer zunehmend komplexen Welt gewinnen Services und Technologien, die
Komplexitat reduzieren, enorm an Bedeutung. Durch Vorauswahl, kuratiertes Wissen, Filter
oder Transparenz geben sie dem Konsumenten Kontrolle zuruck.

Krisen-Innovationen

These 5: Der Impact von Krisen und Katastrophen ist heute unberechenbarer und
potenziell globaler denn je. Krisentechnologien gewinnen daher zunehmend an Relevanz -

und bergen grofse Innovationspotenziale.

New Luxury

These 6: Luxus wird zum Ausdruck einer neuen, kultivierten Rebellion: Statussymbole
werden mit ethischem Mehrwert und nachhaltigem Anliegen aufgeladen.

Kl & Robotik

These 7: Der Hype um KI und Robotik erzeugt allzu oft einen technologischen Tunnelblick.
Wirklich zukunftsweisend ist das konstruktive Zusammenspiel von maschineller und

menschlicher Intelligenz.

Stealth Health
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These 8: Nach Wearables kommen nun Disappearables: smarte, beinahe unsichtbare
Alltagshelfer, die die Gesundheit erhalten, wiederherstellen oder optimieren.

Food Solutions

These 9: Essen wird zur neuen Religion, zur Frage der Werte, zum Ausdruck des
individuellen Lebensstils - in der Ernahrung suchen wir die (Er-)Losung all unserer
Probleme.
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FOOD SOLUTIONS VERTIEFUNG
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KRISEN-INNOVATIONENR VERTIEFUNG VERTIEFUNG KRISEN-INNOVATIONER
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Buch gewinnen

Update: Die Verlosung ist beendet.

Unter unseren Unterstutzern verlosen wir ein gebundenes Exemplar der Studie ,Future

Products” im Wert von 225 Euro. Hierin enthalten ist eine weitere kostenfreie, digitale
Kopie.

Wenn Sie bereits Unterstutzer sind und die Studie gewinnen mochten, schreiben Sie uns
einfach bis zum 19.1.2020 eine Mail mit Ihrem vollstandigen Namen, [hrer Anschrift, an die
wir das Buch senden konnen und dem Betreff ,,Future Products”. Wir werden Ihre Daten an
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das Zukunftsinstitut weiter geben und nur fur den Versand des Buchs verwenden.*

info@zukunftdeseinkaufens.de

Sie sind noch kein Unterstutzer? Das konnen Sie hier ganz leicht andern. Schauen Sie doch
auch einmal in unsere Schatzkiste mit allen Vergunstigungen fur unsere Unterstutzer.

*Es gelten unsere Teilnahmebedingungen.

Naturlich konnen Sie das Buch auch kaufen. Dafur bitte hier entlang.
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