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2015 Retall Trends

Every Marketer Needs to Know

We've compiled stats from around the web that we feel every digital
marketer, retailer, and retail digital marketer need to know.

Takeaway-® Digital marketing is about more than online sales. It alsa drives offline _-  Consid
offline atiribution to maximize RO from digital media buys.

= 78% of digital shoppars say they webroom, which is the
process of reseanching products online and buying them
in store (Accenture).

* Mobile accounted for 57% of digitally influenced sales
in 2014 [Deloitte).

* Onboarding of first party customer data now enables
online targeting, offline tracking.
of retail sales in 2015 of all n-store sales will * Use of Mulb-Touch Attrnbution (MTA) or Marketing Mix
will occur offline be influenced by digital Madeling (MMM) to measure and optimize the online-
{eMarketer) hj" the end of 2015 aoffine link.

{Dedoitte).

In Zeiten, in denen On- und Offline immer weiter zusammen wachst, wird auch das Omni-
Channel-Marketing nicht einfacher. Oftmals werden heute noch Budgets je ,Channel”
geplant, ausgegeben und gemessen (,,Last-Cookie-Wins“), obwohl die Nutzer schon langst
munter die Zugangswege wechseln.

Die Customer Journey wird unuibersichtlicher und erfordert ein differenziertes Marketing,
das alle Touchpoints berucksichtigt und ihren jeweiligen Einfluss auf die Ergebnisse
transparent macht. Das digitale Marketing muss sich anpassen.

Der Ad-Tech Anbieter Mediamath hat einmal in einer Infografik funf Marketing-Trends fur
das digitale Marketing im Einzelhandel zusammen gefasst. Die Zahlen beruhen auf
verschiedenen Studien mit einem US-amerikanischen Fokus, sind aber tendenziell durchaus
auf Deutschland ubertragbar, auch wenn der deutsche Markt noch nicht ganz so weit ist.
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Digital beeinflusst den uberwiegenden Teil der In-Store Verkaufe

Mehr als die Halfte aller Ausgaben in digitales Marketing flieSen in Mobile
Publisher drangen in Programmatic

Programmatic Video wird der entscheidende Wachstumstreiber
Closed-Loop-Attribution (CLA) ist die logische Folge der Multi-Touch-Attribution
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2015 Retail Trends

Every Marketer Needs to Know

We've compiled stats from around the web that we feel every digital
marketer, retailer, and retail digital marketer need to know.
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Want to learn more about retail digital marketing?
Check out the MediaMath blog for content on retail marketing or click here to leam about MediaMath Retail

MediaMath | feriermenss o

[Infografik] | 3

(C) ZUKUNFT DES EINKAUFENS


https://zukunftdeseinkaufens.de/wp-content/uploads/2015/11/mediamath-Retail-Infografik.jpg

ZUKUNFT DES

Die 5 wichtigsten Trends fur das digitale Marketing im Einzelhandel
EINKAUFENS [Infografik] | 4

(C) ZUKUNFT DES EINKAUFENS



